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Fuhrungskrafte sehen den Wettbewerbsvorteil und starken
Gewinnhebel der Logistik — bei eigenen hohen Defiziten.

Ziel

e Standortbestimmung Uber die Ergebnisrelevanz der Logistik und ihren gelebten Stellenwert unter
Top-Entscheidern

Methodik/Design

e Personliche Befragung von Top-Entscheidern aus europaischen Unternehmen der Branchen
Automobil- und Zulieferindustrie, Maschinen- und Anlagenbau, Konsumguterindustrie

e Teilnehmer: 40 Top-Entscheider, UnternehmensgréBe durchschnittlich € 1,25 Mrd.

¢ Vergleich der quantifizierten Antworten mit ZLU-Erfahrungen aus mehr als 1500 Projekten
in verschiedenen Branchen

Ergebnisse

e Durch Optimierung der Logistik lassen sich auch bei Spitzenfirmen zuséatzlich 1-2%-Punkte EBIT
realisieren

e FUhrungskrafte sehen den Wettbewerbsvorteil und starken Gewinnhebel der Logistik — bei eigenen hohen
Defiziten

e Top-Entscheider von erfolgreichen Unternehmen setzen auf Logistik fur Unternehmenserfolg, Rendite und
Tantieme

Wie wichtig ist die Supply Chain als Wie stark sehen Sie Logistik als
Wettbewerbsfaktor in lhrem Geschaft? Gewinnhebel? Unternehmens?
sehr wichtig 44% sehr stark 15% sehr gut :| 7%
wichtig 45% stark 41% qut 49%
weniger wichtig 10% mittelmé&Big 27% mittelmaBig 39%
unwichtig || 1% schwach :I 15% salilizaiit 5%
sehr schwach :| 2%
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